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Аннотация: 2-3 предложения
Ключевые слова: 3-5 слов

Введение. Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст.
Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст [1]. Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст.
Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст. Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст [2].
Цель исследования. Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст 
Результаты исследования. Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст (таблица 1).
Таблица 1 – Традиционный vs. ИИ-ориентированный цифровой маркетинг
	Критерии сравнения
	Традиционный цифровой маркетинг
	Цифровой маркетинг с использованием больших данных и ИИ

	
	
	

	
	
	


Источник: составлено авторами по материалам [3].

Текст Текст Текст [4]:
– пункт маркированного списка;
– пункт маркированного списка;
– пункт маркированного списка.
Текст Текст Текст Текст Текст [3, с.8; 4]. Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст представлен на рисунке 1. Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст (рисунок 1).
 
Рисунок 1 – Количество публикаций по традиционному цифровому маркетингу и цифровому маркетингу с использованием технологий ИИ в период 2022-2024 гг.
Источник: составлено авторами по материалам [3, 5].

Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст. Текст Текст Текст Текст Текст [5, с. 25–27]. Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст. Текст Текст Текст Текст Текст по формуле 1.
	,	(1)
где Ir – Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст;
      A – Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст;
      B – Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст.
Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст. Текст Текст Текст Текст Текст. Текст Текст Текст Текст Текст Текст 
Выводы. Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст. Текст Текст Текст Текст Текст. Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст. Текст Текст Текст Текст Текст.
Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст Текст.
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